
En février 2017, une nouvelle bière 1664 arrive dans les rayons de la GMS :
1664 Blanc Sans Alcool 0,5 %.

Dans la lignée de la bière à l’inimitable bouteille bleue, 1664 Blanc, cette
nouveauté se caractérise par son goût fruité avec une pointe d’agrumes et
offre toute la richesse d’une bière 1664 Blanc, avec seulement 0,5 % d’alcool.

1664 Blanc Sans Alcool surprend, tant par son goût, que par sa bouteille bleue
iconique, pour une expérience unique et différenciante.

1664	
  Blanc	
  Sans	
  Alcool
Disponible	
  en	
  GMS	
  à	
  partir	
  de	
  février

Pack	
  bouteilles	
  6	
  x	
  25	
  cl
Prix	
  de	
  vente	
  marketing	
  conseillé(3)	
  :	
  4,60	
  €

1664 Blanc Sans Alcool : fraîche et fruitée
Moelleuse et complexe, 1664 Blanc Sans Alcool est une bière riche en malt et houblon.
Cette variété sans alcool à 0,5 % accompagne les nouvelles tendances de consommation en
alliant le plaisir d’une bière sans alcool à un goût unique d’agrumes(1) .

À l’œil, une mousse dense avec de fines bulles domine un liquide à la robe jaune
opalescente.
Au nez, se dégage une dominance d’agrumes et de fruits exotiques suivie par une odeur de
pêche et des notes de céréales.
En bouche, une intensité soutenue des arômes d’agrumes révèle un bon équilibre des
saveurs avec une pointe d’amertume.

La température idéale de dégustation est entre 5°C et 8°C.

Son format basket pack, pratique à transporter, invite à partager ce nouveau liquide pour un
moment de convivialité sans alcool.

1664	
  Blanc,	
  la	
  bière	
  blanche	
  au	
  goût	
  unique(1),	
  
maintenant	
  disponible	
  en	
  sans	
  alcool	
  !(2)

L'ABUS	
  D'ALCOOL	
  EST	
  DANGEREUX	
  POUR	
  LA	
  SANTÉ.	
  À CONSOMMER	
  AVEC	
  MODÉRATION.
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KRONENBOURG, BRASSEUR FRANCAIS DEPUIS 350 ANS
Filiale française du Groupe Carlsberg depuis 2008 et brasseur en Alsace depuis 1664, Kronenbourg est le premier
brasseur français.
Nous produisons 700 millions de litres de bière par an dans la plus grande brasserie de France à Obernai (Bas-­‐Rhin) et
détenons 30 % du marché à travers un portefeuille de marques diversifiées : Kronenbourg (le grand nom de la bière en
France), 1664 (la bière française la plus vendue dans le monde), Grimbergen (la bière de dégustation la plus
demandée), Carlsberg (la grande marque internationale), SkØll Tuborg (la bière tendance), Tourtel Twist (une boisson
à base de bière 0,0 % d’alcool et de jus de fruit), ...
Kronenbourg, c’est plus de 1000 passionnés de la bière. Excellence Brassicole®, Innovation Partagée® et Responsabilité
Solidaire® : c’est autour de ces 3 axes que notre entreprise, forte de 350 années d’existence, a construit et poursuit
son développement.
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L’ABUS	
  D’ALCOOL	
  EST	
  DANGEREUX	
  POUR	
  LA	
  SANTÉ.	
  À	
  CONSOMMER	
  AVEC	
  MODÉRATION.	
  

Une	
  nouvelle	
  variété	
  pour	
  amplifier	
  le	
  succès	
  de	
  1664	
  Blanc

Depuis son lancement en 2006, 1664 Blanc convainc par son goût unique(1) et son design
toujours aussi novateur.

1664	
  Blanc
Degré	
  d’alcool	
  :	
  5 %
Formats	
  et	
  prix	
  de	
  vente	
  marketing	
  conseillés(3) :
• Pack	
  bouteilles	
  6	
  x	
  25	
  cl	
  – 4,20	
  €
• Pack	
  bouteilles	
  12	
  x	
  25	
  cl	
  – 8,05	
  €	
  
• Canette	
  50	
  cl	
  – 1,55	
  €	
  

1664 Blanc a su se démarquer par ses
qualités organoleptiques et sa finesse
pour devenir aujourd’hui une bière
blanche de référence dans les
établissements branchés !
Présente en CHR et CHD, elle est
notamment distribuée au Sucre à
Lyon, où elle se distinguera, dès le
printemps 2017 par une nouvelle
identité visuelle en PLV.
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1664	
  Blanc	
  un	
  succès	
  en	
  quelques	
  chiffres(4)
En	
  2016,	
  1664	
  Blanc	
  a	
  réalisé	
  27	
  %	
  des	
  ventes	
  volumes	
  du	
  segment	
  des	
  bières	
  blanches	
  

avec	
  plus	
  de	
  60	
  KHL	
  vendus,	
  
soit	
  une	
  évolution	
  des	
  ventes	
  en	
  volumes	
  de	
  +	
  24	
  %	
  entre	
  2014	
  et	
  2016

Visuel	
  non	
  contractuel


